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[image: ]어느 특정 지역을 타겟으로 한 마케팅은 일부 기업에 국한된 얘기가 되고, 갈수록 전세계를 향한 인종을 초월한 복잡하고 다양한 Market을 상대로 물건과 서비스를 파는 시대이다. 우리는 바로 그런 시대에 살고 있는 것이다.
이런 환경에서 개별 기업만의 힘으로 우리의 상품과 서비스의 질을 높이고 널리 홍보하는 데는 많은 한계가 있을 수 밖에 없다.
Made in Korea 등과 같이 우리 나라 전체, 또는 지역 공동체 전체의 응집력과 저력을 한데 뭉쳐 새로운 차원에서 국가적으로 또는 지방자치 단체를 중심으로 강력한 Image Power를 구축하여 우리의 제품과 서비스에 힘을 실어주는 일이 시급하다고 하겠다.
국가 Branding
현재 우리 나라의 이미지 핵심은 태극기와 한복, 아리랑과 부채춤, 조용한 아침의 나라(The Land of Morning Calm) 등의 문화적 요소와 한강의 기적, 고도 성장 후의 IMF사태 등 정치 경제적 요소가 한데 어우러져 세계인의 가슴속에 각기 혼합되어 투영되어 있습니다.
우리 나라의 시각적(Visual), 언어적(Verbal) 이미지를 각계 전문가의 도움을 받아 체계적이고 일관되게 Identity를 유지하면서 세계에 널리 알리는 작업을 해야 합니다. 이미지 고양 작업을 통해 Korea의 명성이 널리 알려지도록 홍보한다면 우리의 상품과 서비스도 보이지 않는 힘을 받아 도약할 수 있을 것입니다.
특히 미래를 예측하면서 체계적인 이미지 시스템 구축을 위한 마스터플랜 작성을 위해 국가 차원의 전문 기관을 신설하고 각계 각층의 여론수렴과 전문가의 자문을 통해 국가 이미지를 체계적으로 관리해야 할 것입니다.
도시 Branding
최근 각 지방자치 단체별로 지역의 주체성을 확립하고 지역발전의 동기부여를 목표로 CI (City Identity) 작업 및 캐릭터 제정 등을 통한 새로운 이미지 창출이 봇물 터지듯 쏟아져 나오고 있습니다. 언젠가는 각 지방자치제의 마케팅 노력과 더불어 국내에서뿐만 아니라 세계적으로도 유명한 도시 Identity로 남을 곳이 탄생될 것입니다. 향후에는 좀더 획일화된 형태에서 벗어나 새롭고 독창적인 이미지 전개를 기대하며 특히 도입된 새로운 Identity가 다음과 같은 유기적인 이미지 형성요소를 충족시켜 각 도시가 세계적인 유명도시로 발돋움할 수 있어야 할 것입니다.
 ◈해외 국가의 우수 사례들◈
싱가폴
Slogan: New Asia
Sub Slogan: So seay to enjoy
세련되고 현대적인 문화의 이미지를 유려한 서체로 표현합니다. ‘New Asia’라는 슬로건을 통해 전통과 현대가 조화된 새로운 곳임을 표현합니다.
홍콩
Slogan: City of Life
Sub Slogan: There is no place like Hong Kong
국제적 이미지를 표현하기 위해 영문과 한문을 동시에 표기하고 붉은 색을 이용하여 중국 문화권의 이미지를 표현합니다.
하와이
Slogan: Come to experience the splendours of a kingdom
독특한 플레네시안 문화를 Rainbow color로 다양성 있게 표현하며 경쾌한 서체로 활발하고 즐거운 이미지 표현합니다.
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